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I. Podstawowe dane o rozprawie

Przedstawiona do oceny rozprawa doktorska mgra Artura Dziambora stanowi efekt
wieloletnich badan naukowych prowadzonych przez Autora. Ma ona wielowatkowy charakter
1 analizuje proces kreowania wizerunku politycznego najpierw kandydata w wyborach a pézniej
glowy pafistwa z réznych perspektyw. Konsekwentnie zachowuje jednak gtowny watek badan
dotyczacy procesu ksztattowania i ewolucji wizerunku polityka na uzytek konkretnych potrzeb

politycznych.

Tytut dysertacji doktorskiej mgr. Artura Dziambora Kreowanie wizerunku Donalda
Trumpa w latach 2014 — 2019 sformutowany zostal poprawnie. Zakres tematyczny dociekan
prowadzonych w rozprawie oraz ich przedmiot réwniez nie budza watpliwosci. Cezury
chronologiczne pracy okreslone zostaly precyzyjnie. Zawierajg sic w przedziale lat 2014 —
2019. Tres¢ merytoryczna rozprawy wykracza wprawdzie poza gérng cezure, jednakze mozna
uznac to za przemy$lane posuniecie. Ramy terytorialne nie zostaly wskazane, lecz w kontekscie
tytutu nalezy uzna¢ wymiar prowadzonych dociekan ze wzgledu na ogdlnoswiatowe
zainteresowanie osobg prezydenta Stanéw Zjednoczonych Ameryki za ponadnarodowy i
globalny. ' ' ‘

Przyjeta w rozprawie perspektywa badawcza oraz zastosowane metody statuuja prace
w dziedzinie nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o polityce i administracji. Tak tez wynika

z deklaracji Autora rozprawy zawartych zaréwno we Wstgpie jak i kolejnych rozdziatach pracy.



II. Merytoryczna ocena rozprawy

a. Zalozenia pracy, cele badawcze, hipotezy

Praca stanowi politologiczne studium z zakresu kreowania wizerunku politycznego. W
pracy pojawiajg sig, co jest oczywiste, liczne watki badawcze charakterystyczne dla inny
dyscyplin naukowych. Szczegodlnie nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz z zakresu
nauk prawnych. Znacznie wzbogaca to wielostronne ujecie gtéwnego problemu badawczego i
stwarza mozliwo$¢ dokonania wszechstronnej analizy badanych zjawisk i procesow.
Wielodyscyplinarnos¢ w podejsciu do niektoérych watkow podjetych w pracy nalezy uznaé za

jej wazny atut.

b. Struktura pracy

Praca ma bardzo przejrzysta i czytelng strukture. Zawiera ponad 370 stron podzielonych
na wstep, cztery rozdzialy i zakonczenie. Uzupelnieniem catosci sg spisy tabel, rycin
bibliografia oraz streszczenia w jezyku polskim i angielskim.

Dwa pierwsze rozdzialty majg charakter wprowadzajacy. Pierwszy dotyczy teorii
marketingu politycznego. Zawiera rowniez teoretyczne podejscie do kwestii produktu
politycznego, kreowania wizerunku polityka oraz kreowania oferty wyborczej w kontekscie
marketingowych strategii komunikacyjnych. Najbardziej interesujace ustalenia, moim
zdaniem, znalazly si¢ w ostatnim podpunkcie rozdziatu dotyczgcym miejsca i roli mediow w
procesie wyborczym.

Rozdziat drugi dotyczy specyfiki amerykanskiego systemu wyborczego. Jest to
wyraznie rozdziat wprowadzajacy do gléwnego obszaru badawczego, ale jego umieszczenie w
pracy uwazam za bardzo dobry pomyst. Z jego tresci dowiadujemy sie jak funkcjonuje system
prezydencki w USA i na czym polega specyfika prezydenckich kampanii wyborczych w tym
kraju. ‘ ' '

Kolejne dwa rozdzialy sa juz $cisle zwigzane z tematem dysertacji i to ich tre$é stanowi

o0 osiggni¢ciu naukowym A. Dziambora.
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Z tresci rozdziatu III dowiadujemy si¢ nieco o wezesniejszej, przed zaangazowaniem
si¢ w polityke, dziatalnosci Donalda Trumpa, ale przede wszystkim poznajemy mechanizmy
rzgdzace w polityce amerykanskiej na poszczegdlnych etapach rywalizacji wyborcze;.
Najbardziej interesujgca jest ta czg$¢ pracy, ktora dotyczy roli mediéw spotecznosciowych w
kampanii prezydenckiej D. Trumpa na tle innych dzialan marketingowych. W tej czesci pracy
upatrﬁje; najwigkszy wktad Doktoranta w poznarﬁe naukowe rzeczywistosci politycznej, nie
tylko wspolczesnej Ameryki.

Kolejny, ostatni rozdzial zawiera analiz¢ prezydentury Donalda Trumpa. I znowu, jak
w rozdziale poprzednim, analiza jest prowadzona z punktu widzenia marketingu politycznego
1 wykorzystaniu mediéw w kampaniach politycznych. Oczywiscie ze szczegdlnym

uwzglednieniem mediéw spotecznosciowych.

Poszczegolne czedci dysertacji posiadajg podobng objetosé. Rozdziaty licza od 62 do 75
stron. W kazdym wykorzystano zblizong liczbe pozycji zrédtowych, literatury i odsytaczy, co
wyklucza przypadkowos$¢ konstrukeji dysertacji i potwierdza z gory przemyslany jej charakter.
Jest to dobra rekomendacja warsztatu metodologicznego mgr Artura Dziambora.

Autor zawarl w pracy liczne tabele (17) i ryciny (62), co bardzo wzbogaca dysertacje a
w wielu przypadkach stanowi bardzo wazng, integralnie zwigzana z prowadzong analiza cze$éé

dociekan naukowych.

c. Wykorzystana literatura przedmiotu

W dysertacji wykorzystano bogatg literatur¢ przedmiotu. Wykaz bibliograficzny obejmuje
270 pozycji. Do tego prawie drugie tyle opracowan, ktére odnalazt i wykorzystat Doktorant w
internecie. Szkoda, ze nie dokonano w dysertacji tradycyjnego podziatu bibliografii na zrédla,
opracowania zwarte, artykuly naukowe i internet. Moze, dla przejrzystosci spisu

bibliograficznego, warto bylo wyodrebnic¢ literature anglojezyczna.

Brakuje w bibliografii wykazu licznie wykorzystywanych w dysertacji raportow.
Odwoianie do nich znajdziemy natomiast w Wielu miejscach dyseﬁacji. Na szczegblne
podkreslenie zastuguje wysitek Doktoranta wlozony w dobdr materialéw i zrodet
wykorzystanych w pracy. Wsréd pierwszych wspomnie¢ nalezy o raportach instytucji

opiniotwoérczych, takich jak np.: Pew Research Center, Knight Foundation, Gallup Institute



American Views 2020: Trust, Media and Democracy, Knight Foundation, Gallup Institute. Te

wykorzystane w pracy przez mgra A. Dziambora to np.:

- Covering President Trump in a Polarized Media Environment, Pew Research Center,
- An examination of the 2016 electorate, Pew Research Center,
- Behind Biden’s 2020 Victory, Pew Research Center,
- Charting Congress on Social Media in the 2016 and 2020 Elections, Pew Research
Center,

- News Coverage of the 2020 presidential Election, Institute for Social Research -
University of Michigan,

- In Election 2020, how did the media, electoral process fare? Republicans, Democrats
disagree, Knight Foundation.
Natomiast wsrdd drugich poczesne miejsce zajmujg media spotecznosciowe.

Nalezy zwr6ci¢ uwage, iz wykorzystana w rozprawie literatura przedmiotu w znakomite;
wigkszosci dotyczy kwestii teoretycznych i ogdlnych. Oznacza to, iz Autor musiat przyjeta
konstrukcje pracy, w jej zasadniczej czgsci, wypelni¢ gléwnie na podstawie samodzielnie
prowadzonych badan naukowych oraz analizie, chociazby przywotanych wczesniej, zrédel.
Oznaczato to konieczno$¢ sformulowania wielu hipotez badawczych i samodzielnej ich
weryfikacji poprzez analiz¢ gtownie pierwotnych zrodet. Jest to niewatpliwy wktad Doktoranta

w poznanie naukowe obszaru w ktérym prowadzi swoje dociekania naukowe.

d. Problematyka i usytuowanie dysertacji w literaturze przedmiotu

Naukowe znaczenie podejmowane] w rozprawie problematyki trudne jest do
przecenienia. Posta¢, a precyzyjniej wizerunek medialny prezydenta Donalda Trumpa uczynil
go jedna z najbardziej rozpoznawalnych a jednocze$nie barwniejszych osob §wiatowej polityki.
Wyjasnienie tego fenomenu, czy chociazby przyblizenie jego natury, stanowi powazne
wyzwanie badawcze. Odzwierciedleniem tego stanu rzeczy jest zainteresowanie Donaldem
Trumpem nie tylko mas mediow, lecz takze srodowisk naukowych. Dysertacja ma, nie tylko na

gruncie krajowym, charakter pionierski.
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e. Metodologia badan

W dysertacji przyjeto perspektywe behawioralng. Przez jej pryzmat dokonano doboru

metod badawczych. Doktorant siegnal m.in. po analize instytucjonalno — prawna i systemows,

metode komparatywna, historyczng oraz decyzyjna. Wskazanie na etapie poczatkowym

| pryzmatu prowadzénia postepowania badawczego moze uchodzi¢ za potwierdzenie
swiadomosci doktoranta wyboru kierunku prowadzonych poszukiwan.

Gléwnym celem badawczym pracy, jak deklaruje A. Dziambor, jest identyfikacja metod
budowania wizerunku politycznego, jakimi postuzyt sie Donald Trump w czasie kampanii
wyborczej oraz podczas piastowania urzedu, wraz z analiza wplywu podejmowanych dziatan
na zdobycie poparcia politycznego. I drugi cel prowadzonych badan, to rozpoznanie grupy
decydentéw w zakresie kreowania wizerunku D. Trumpa i strategii ich dzialania oraz wplywu
tych dziatan na wynik wyboréw prezydenckich.

Doktorant sformutowat réwniez trzy tezy pomocnicze :

1. Proces kreowania wizerunku politycznego, rozpatrywany w calosci jako cigg
przyczynowo-skutkowy, wplywa na elementarne aspekty zycia kazdego obywatela.

2, Wizerunek nowego polityka na scenie mozna zaplanowaé i wykreowad, przy
uzyciu odpowiednich narzedzi zaczerpnietych z marketingu ekonomicznego.

3. Media obok politykow i obywateli sq aktywnq strong, majgcg wphw na proces
wyborczy.

Stanowily one kanwe do dociekan naukowych i sformutowania ponizszych hipotez:

Hipoteza 1: Wskutek zmian technologiczno-cywilizacyjnych nastgpita dezaktualizacja
terminu produkt polityczny, ustepujqc miejsca terminowi produkt medialny.

Hipoteza II: Réznica miedzy terminami produkt polityczny i produkt medialny polega
na wystepowaniu odrgbnych decydentéw w zakresie procesu kreowania wizerunku
politycznego.

Zwraca uwage sprawnos¢ z jaka doktorant postuguje sie indukcjg oraz dedukcjg, tak
retrogresywng jak i progresywna. Analizy osadzone zostaty jak to ujal doktorant ,w
przenikajacych sie rzeczywistosciach polityczno-medialnych, z zastosowaniem teorii

-marketingowych”.
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f. Wyniki przeprowadzonych badan

Wyniki przeprowadzonych badan zostaly zaprezentowane w ostatniej czesci dysertacji
Zakoriczeniu, ale znajdujemy je takze w kolejnych rozdziatach i podrozdziatach. Ze wzgledu

na strukture pracy, gléwnie w dwoch ostatnich czesciach rozprawy. Autor stwierdza, iz

zatozone hipotezy zostaly w trakcie badan zweryfikowane pozytywnie. Nie ma niestety takiej

wyraznej konkluzji w podsumowaniu dysertacji. Czytelnik musi $ledzi¢ uwaznie kolejne etapy

badan i czgsto dopowiadaé lub domyslaé si¢ konkluzji.

W Zakoriczeniu mamy znacznie wigcej wnioskow i konkluzji dotyczacych aspektow
teoretycznych prowadzonych rozwazan, niz tych dotyczacych istoty i specyfiki badan. Nie
mniej jednak konkluzje i wnioski rowniez w Zakoriczeniu znajdujemy. Sg one przedstawione
W sposOb czytelny, jednoznaczny i, znajgac tre$¢ dysertacji, dobrze uargumentowany. Sadze, iz
Autorem kierowata che¢ unikniecia powtdrzen i stagd wynika oszczednosé w podsumowaniu

wynikéw badan i odniesienia ich do zatozen teoretycznych poczynionych na wstepie dysertacii.

Potwierdzona dogtebnymi badaniami i dobrze uzasadniona jest koficowa konkluzja mgra
A. Dziambora, Ze przy wystgpieniu odpowiedniego bodzca media mogq staé sie odrebnym

decydentem w zakresie kreowania wizerunku kandydata i jego zaistnienia bgd? marginalizacji.

Doskonale potwierdzajg te teze wyniki badan prowadzonych przez Doktoranta na potrzeby
dysertacji. Stwierdza on, iz wplyw mediow na procesy wyborcze w zakresie oddziatywania na
decyzje spoteczne poprzez okreslong strategi¢ przyjeta wobec danego produktu politycznego
jest niemierzalny, poniewaz nie mozna mu przypisa¢ konkretnej miary. Stad wniosek, iz kazda
kampania na rzecz konkretnego kandydata kieruje si¢ wiasnymi prawami i ma swoista
specyfike. Analizg tej specyfiki mgr A. Dziambor w sposob rzetelny, dogtebny i kompetentny
przeprowadzil analizujgc konkretne studium przypadku. To fenomen polityczny Donalda

Trumpa.

g. Oryginalno$¢ problemu badawczego

Przeprowadzone przez mgra A. Dziambora badania i przedstawione w dysertacji ich wyniki
oraz wnioski stanowig istotny wktad w rozwdj naszej dyscypliny. Wzbogacajg i uzupelniaja

wiedzg na temat roli i znaczenia mediow, w tym mediow spoleczno$ciowych, w ksztattowaniu
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postaw i zachowan obywateli w sferze polityki. Autor wyraznie wskazuje nie tylko na
mechanizmy towarzyszace temu zjawisku, ale przede wszystkim ostrzega przed zwigzanymi z
nowymi technologiami skutkami spotecznymi. Manipulacja opinig spoteczng jest coraz
tatwiejsza i daje praktycznie nieograniczone mozliwosci wplywania przez o$rodki medialne, w

tym media spoleczno$ciowe, na nasze zycie, nie tylko polityczne.

h. Uwagi szczegolowe

Stylistycznie i ortograficznie jezyk pracy jest poprawny. Zdarzajg si¢ w pracy
niewielkie btedy stylistyczne, literowe i interpunkcyjne. Uwage zwraca rdwniez, w niektorych
czg$ciach dysertacji, niestaranna redakcja. Zdarzaja sie rowniez btedy w przypisach. Nie
utrudnia to ptynnosci narracji, ale w przypadku przygotowania tekstu do druku, do czego
zachg¢cam, nalezy przeprowadzi¢ znacznie bardziej staranng korekte.

Wtrety typowo publicystyczne stanowia rzadkosé, co jest niewatpliwg zaletg dysertacii.
Podobnie jak i bardzo urozmaicony i barwny styl wywodu, ktéry zachowuje jednak

normatywny charakter przekazu wtasciwy dla standardow naukowych.

III. Konkluzje

Konkludujgc, uwazam, ze przedstawiona do oceny dysertacja mgra Artura Dziambora
napisanej pod kierunkiem dr hab. inz. Piotra Kwiatkiewicza, prof. UAM w Instytucie Nauk o
Polityce i Administracji, stanowi oryginalne i wazne osiggniecie naukowe. Jest takze
potwierdzeniem rozwoju naukowego Doktoranta.

Oceniona powyzej rozprawa doktorska magistra Artura Dziambora stanowi samodzielne,
oryginalne rozwigzanie problemu naukowego i w pelni odpowiada wymaganiom stawianym
przez Ustawe z dnia 14 marca 2003 roku o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o
stopniach i tytule w zakresie sztuki. Dysertacja, ze wzgledu na podjeta problematyke, podejscie
metodologiczne oraz zastosowane metody badawcze miesci si¢ w dyscyplinie nauki o polityce
i administracji. Stanowi oryginalny i nowatorski utwér naukowy, w ktérym potwierdzona

zostala ogdlna wiedza teoretyczna doktoranta z zakresu nauk o polityce. Wyczerpuje tez



wymagania art. 13 Ustawy z dnia 14 marca 2003 roku o stopniach naukowych i tytule
naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U. z 2003 r. Nr 65, poz. 595 z p6zn.

zm.). W zwigzku z tym wnosze o dopuszczenie Pana magistra Artura Dziambora do kolejnego

etapu postepowania w przewodzie doktorskim.



