STRESZCZENIE

Rozprawa zatytulowana _Kreowanie wizerunku Donalda Trumpa w latach 2014 —
2019 powstata w celu wzbogacenia szerokich zbioréw politologicznych o analizg
jednego z najciekawszych zjawisk w kontekscie produktow polityczno — medialnych w
ostatnich latach, a by¢ moze i dekadach. Mimo konkretnych ram czasowych
wskazanych w tytule, autor postanowil poszerzy¢ zakres dociekan o rok 2020, ze
wzgledu na wielos¢ zdarzen. ktore mialy w nim miejsce oraz na niczwykle
zintensyfikowana aktywnos¢ nie tylko samego Donalda Trumpa, ale przede wszystkim
innego wplywowego gracza — mediow.

Glownym celem rozprawy byla identyfikacja metod budowania wizerunku
polityeznego Donalda Trumpa podczas kampanii wyborczej w 2016 roku, okresu
prezydentury oraz kampanii wyborczej w 2020 roku. poszerzona o analize wplywu
podejmowanych dziatan na zdobywanie poparcia politycznego, a takze wykazanie, ze
przy wystapieniu odpowiedniego bodzca media moga stac si¢ odrgbnym decydentem w
zakresie kreowania wizerunku polityka ijego zaistnienia badz marginalizacjl.

W pracy przyj¢to dwie hipotezy badawcze:

Hipoteza I:  Wskutek  zmian technologiczno-cywilizacyjnych nastapila
dezaktualizacja terminu produkt polityczny. ustepujac miejsca terminowi produkt
medialny.

Hipoteza II: Roznica migdzy terminami produkt polityczny i produkt medialny
polega na wystgpowaniu odrebnych decydentow w zakresie procesu kreowania
wizerunku politycznego.

Wplyw mediow na procesy wyborcze, w zakresie oddzialywania na decyzje
spoleczne poprzez okreslona strategi¢ przyjeta wobec danego produktu politycznego
jest niemierzalny. poniewaz nie mozna przypisa¢ mu konkretnej jednostki miary.
Ponadto, kazda kampania wyborcza charakieryzuje sie niepowtarzalnoscig, co
uniemozliwia doktadne odwzorowanie procesu i przewidzenie rezultatu. Powyzsze, nie
przeszkodzilo jednak w potwierdzeniu sformulowanych hipotez. Za pomoca metody
dedukeji i analizy tresci wykazano niecodzienna aktywnos$¢ mediow podczas kampanii
wyborezych 2016 oraz 2020, a takze uwydatniono korelacj¢ postaw spolecznych oraz

promowanych w mediach wartosci.



Calo$¢ opracowania sklada sie z czterech rozdziatow: dwa pierwsze szczegélowo
opisuja uwarunkowania spoleczne, polityczne. medialne oraz prawne, ktore w duzym
stopniu warunkuja procesy wyborcze i ich rezultaty. z kolei dwa ostatnie stanowia
studium jednostki, a dokladnie ukazuja sposob dzialania Donalda Trumpa w obszarze
kreowania wizerunku oraz jego relacji z mediami.

Rozdzial pierwszy stanowi wprowadzenie z zakresu teorii polityki. Duzo uwagi
poswiccono kwestiom definicyjnym oraz zasadnosci uzywania poje¢ wywodzacych sig
z ekonomii na gruncie marketingu politycznego. Doglebna analiza teoretyczna w tym
zakresie pozwolila na przejscie od produktu w kontekécie ekonomicznym. poprzez
produkt polityczny a zakonczywszy na produkcie medialnym, ktory stanowi przedmiot
badania niniejszej dysertacji. Dodatkowo, przedstawiono sposoby kreowania oferty
wyborczej w kontekécie strategi komunikacyjnych, a takze ukazano wspolczesne
ziawisko mediatyzacji polityki. Podjgto probe wskazania roli mediéw w procesie
wyborczym oraz skategoryzowania relacji miedzy polityka. mediami i spofeczenstwem
oraz podkreslono wzrost zaleznosci polityki od mediow, co w sposob znaczacy zmienia
demokracje.

Rozdzial drugi poswiecony jest systemowi wyborczemu w USA. Szczegotowo
oméwiono kazde z galezi trojpodziatu wiadzy, koncentrujac sie zwlaszcza na wladzy
wykonawczej, tj. Prezydencie USA. Ponadto ukazano specyfike i zlozonos¢ regut
wyboru kandydatow na prezydenta wylanianych w prawyborach (primaries) oraz
podczas zebran partyjnych (caucus). Opisano rowniez system finansowania kampanii
wyborczych w USA. W ostatnim podrozdziale przedstawiono specylike kampanii
wyborczych w USA, uznajac jako glowne determinanty: aspekty historyczne
(ksztaltowanie si¢ panstwa 1 praw wyborczych), polityczne (system wyborczy.
finansowanie  kampanii, pozycja prezydenta). spoleczne (szeroka  struktura
spoleczenstwa, postawy wynikajace z kapitalizmu) oraz wizerunkowe (sila,
pionierstwo. pozycja protektora swiata).

W rozdziale trzecim opisano aktywnosc biznesowo-medialnga Donalda Trumpa
przed 2015 rokiem oraz poddano analizie jego dziatania podczas prawyborow Partii
Republikanskiej, szczegolnie koncentrujac sie na odrézniajacych go od innych
kandydatow cechach jego retoryki. Podkreslono role mediow spolecznosciowych
kampanii prezydenckiej Donalda Truma. dokonujge szerokiej analizy jego aktywnosci

zwlaszeza na Twiterze.



Ostatni rozdzial po$wigcony jest prezydenturze Donalda Trumpa. w kontekscie
dalszego kreowania wizerunku na arenie krajowej oraz miedzynarodowej, roli mediow
spolecznosciowych w aspekcie  powyzszych dzialan. obietnic wyborczych oraz
mierzenia si¢ z oczekiwaniami partnerow zagranicznych w  zakresie kontynuacji
przywodztwa $wiatowego przy hasle wyborczym Make America Great Again, ktore dla
45 Prezydenta USA oznaczalo kierowanie sie jedynie interesem wlasnego kraju.

Ostatni podrozdzial stanowi analiz¢ kampanii wyborczej w 2020 roku. Positkujac
sie min. publikacjami amerykanskiej prasy opiniotworezej tj. The Washington Post czy
The New York Times oraz powolujac si¢ na badania przeprowadzone przez Uniwersytet
Michigan. wykazano najwieksza od 40 lat mobilizacje medialna w kontekscie wyborow

prezydenckich, udowadniajac tym sposobem postawione hipotezy.



